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ANTONIO CERRILLO
Barcelona

esearia usted sa-
ber cudl es el im-
pacto ambiental
que causa la lata
de amin que
compra?, jeudn-
tas emisiones de gases genera el
transporte de un kilo de kiwis
desde Nueva Zelanda hasta Cata-
luny ;qué contribuye mas al
cambio climatico, un zapato fabri-
cado en Espana u otro importa-
do? Las consecuencias que tiene
sobre ¢l calentamiento el consu-
mo ha hecho que algunos paises
europeos hayan empezado a eti-
quetar productos de alimenta-
cion con el cileulo de la huella
ecologica que ocasionan las mer-
cancias

Tesco, una de las cadenas de
supermercados mas importantes
de Gran Bretafia, ha comenzado
a poner la etiqueta de carbono en
sus productos; patatas fritas o zu-
mos de naranja indican las emi-
siones de CO, asociadas. Los hi-
permercados no, de Francia,
ofrecen decenas de alimentos
que marcan la huella que dejan
sobre el planeta, medida en gra-
mos de CO. por cada cien gramos
de producto. Y otras empresas ha-
cen lo mismo (Migros en Suiza,
firmas embotelladoras en Fran-
cia o Gran Bretana, de harina de
avena en Finlandia). El operador
Orange ha empezado a explicar
la huella de la telefonia mévil. En
todos estos casos, sé hace una os-
timacion de la cantidad de gases
invernadero emitidos en todas
las erapas de produccion v trans-
ptlr‘(c dt‘ una ”IL’I"!'EI’]L'{CL

En Francia, las reacciones de
los consumidores al ver la etique-
ta de carbono “han sido positi-

vas; se valora que la empresa ha-
ga unesfuerzo para medir y bajar
las emisiones de gases; pero los
clientes no entienden ain la in-
formacion con precision, y no sa-
ben si lo indicado, en gramos de
co,

s muche o poco”, dice Oli-
Jan, director general adjun-
to de Bio Intelligence Service
(BIS), empresa especializada en
evaluar el ciclo de vida del pro-
ducto. “Estamos en una fase de
educacion y sensibilizacion™.

La UE no tiene previsto regu-
lar este etiquetado ni hacerlo obli-
gatorio, aunque si ha incluido es-

La huella ecolégica de los productos y la mitigacion del cambio climatico
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Algunos paises empiezan a
etiquetar alimentos para
marcar el impacto de sus

procesos en el calentamiento

te tipo de estudios entre los futu
ros planes de accion contra el ca-
lentamiento. No obstante, este
etiquetado puede sufrir empu-
jon con la decision del Gobierno
francés (ley Grenelle) de poner
en marcha a partir de julio una
vasta experiencia para gener,
zar la introduccion del etiqueta
do. La iniciativa durara un ano,
en ella podran participar volun
tariamente las empresas y servi

Los supermercados
Casino incluyen este
sello en sus alimentos

El sello marca los gases invernadero
en todo su proceso productivo

210 gramos de (02 por cada 100 g
de producto

Débil Fuerte —

impacto ambiental impacto ambiental|

FUENTE " Bio Intalligence Service [1']

ri para armonizar los sistemas
de calculo de emisiones. Si fun-
ciona, ¢] Gobierno francés podria
]_!l:lll[l.\l!'\\.’ que la etiqueta sea
obligatorio a partir del 2013

Todo indica que una informa-
cion detallada sobre la huella del
carbono favorecerd el consumo
de articulos de proximidad, en
detrimento de los importados
Lgue consumen mas combusti
ble). Las recomendaciones dieté-
ticas de Suecia segin criter
ambientales relegan la carne, ¢l
salmon noruego y el aceite de pal
ma de Malasia, lo que ha suscita-
do reacciones. de los sectores
afectados. “Es necesario que
ciudadano reciba la informacion
sabre las emisiones de CO, para
que pueda tomar la decision mas
sana y mis correcta”, dice Jordi
Ortega, investigador de la Univer-
i Carlos 111,

Teresa Ribera, secretaria de Es-
tado de Cambio Climatico, ve ne-
cesario que las empresas espaio-
las vavan ofreciendo de manera
voluntaria esta informaciop. “Es
la manera de acercar a los ciuda-
danos el conocimiento y la con-
viccion de que lo que hagan en el
momento de la compra no es indi-

 Elimpacto del vino y otras estrategias de empresa

|

| = La informacion sobre la
huella del carbono puede

| favorecer los articulos de

| proximidad y ser, en cambio,

| como una losa para las mer-

cancias importadas desde

lugares lejanos (por el mayor

gasto de combustible). Es

| significativo que las iniciati-
vas de etiquetado hayan sur-
gido sobre todo en paises
con un mayor aprecio del

| consumidor hacia los produc-

| tos nacionales. Pero algunas

de estas afirmaciones son

matizables. “Nuestro analisis

demuestra que el vino del
Penedés vendido en Estados
Unidos tiene menos impacto
que el procedente de Califor-
nia, puesto que el de Califor-
nia es transportado en
avion”, tercia Pere Fullana,
que ha estudiado los impac-
tos de los vinos de La Rioja y
el Duero. El resultado es que
antes de que el consumidor
haya podido atisbar la op-
cion de poder elegir en el
mercado un producto en
funcion del CO, emitido, las
empresas ya utilizan los and-

lisis del ciclo de vida dentro
de sus estrategias de compe-
titividad y para ganar merca-
dos. Mango y empresas acei-
teras andaluzas ya miden sus
emisiones, mientras que el |
Departament de Medi Am- |
bient ayuda a las empresasa |
aplicar planes voluntarios
para reducir gases.

“A los ciudadanos les pare- |
ce bien que el articulo lleve |
asociadas menos emisiones
de CO;; la gran cuestién es si
estan dispuestos a pagar mas
por ello”, dice Elvira Carles.
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ROSER VILALLONGA

ferente. El ciudadano va a actuar
atendiendo a criterios diversos;
pero cada vez lo hara de manera
mis responsable”, opina.
En Espaiia aun colea la polémi-
ca por Quesos El Ventero, que
anuncio que su queso era “neu-
tro en carbono” (al descontar
emisiones de CO, por una inver-
sion en un parque edlico). Su osa-
dia fue muy criticada por cuan-
tos afirmaban que no habia
un respaldo metodologico
fiable. Por eso, los exper-
tos consideran que “es
necesario homogenei-
zar las diferentes herra-
mientas de medicion,
pues pequenas dife-
rencias en el modo de
andlisis pueden crear
diferencias signifi-
cativas en los pro-
ductos”, cuenta Oli-
vier Jan.
Lamultitud de ini-
ciativas puestas en
marcha por las em-
presas espanolas (pa-
ra medir productos y
procesos industriales)

hace necesario que el

Ministerio de Medio
Ambiente deba poner or-
den y homogeneizar los
criterios de medicion, “pa-
ra evitar la confusion entre

los consumidores, pues em-
presas y consumidores quie-
ren que el etiquetado se haga
bien”, segin Elvira Carles, direc-
tora de la Fundacion Empresa y
clima, vinculada a la Cambra de
Comerg de Barcelona.

Teresa Ribera ve prioritario,
en una primera etapa, que las em-
presas (incluidas las verificado-
ras) puedan desarrollar sus ins-
trumentos de informacion y me-
dicion “sin una excesiva interven-
cién” de la Administracién. Sélo
para una segunda fase, cuando
los procedimientos se vayan ge-
neralizando, ve necesario abrir
una segunda etapa “en la que se
introduzca algiin tipo de homolo-
gacién para que la informacion
no sea falsa”. El Ministerio de
Medio Ambiente impulsé un co-
digo de buenas pricticas y auto-

PODER ESCOGER

La huella de carbono
permite al consumidor
elegir el producto con
menos impacto

rregulacién que ha permitido
que las marcas hayan reducido el
uso abusivo de la una publicidad
engaiiosa que ha presentado com-
pulsivamente multiples produc-
tos como “ecologicos” y “sosteni-
ble” sin ninguna base. “Se ha
avanzado, pera ain debemos evi-
tar que determinadas marcas se
autoproclamen ecoldgicas y den
informacion falsa o sesgada”, di-
ce Pere Fullana, director del Gru-
po de Investigacion en Gestion
Ambiental de la Escuela Supe-
rior de Comercio Internacional
(UPF). Fullana colecciona des-
propdsitos en la materia.e

MR | (COMPRARIA UN PRODUCTO MENOS
CONTAMINANTE PERO MAS CARD?
WWW, encuestas

El mayor impacto ambiental
del pantalén vaquero se da
en su transporte y uso al ser

lavado y planchado

Porcentaje de (02 que se ha generado
en cada una de las etapas del proceso
de fabricacién y uso del pantalén

Entre el 10% y el 34%

(2) CULTIVO DEL ALGODON

(@) HILaDO
Entre el 5%y el 9%

Entre el 10% y el 34%

- |

(3) TENDO |

Entre el 35% y el 59% |

() TRANSPORTE Y USO e .

(lavado y planchado)

DE LOS PANTALONES i |
|
|

) Entre el 5% y el 9% |

Estudio para un pantalén cuyo

algodén procede de Uzbekistan, - = (@) MEJORA DELTEIDO |

se fabrica en el norte de Africa (E) TRATAMIENTO (5) MANUFACTURA |

y se vende y usa en Francia DE PANTALONES DEL PANTALON ‘
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Un pantalén vaquero ‘produce’ 16 kilos de CO:al anio... |
Calculo realizado a partir de un pantalén usado una vez por semana durante cuatro afios
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50 km de ida y 50 km de vuelta |

... los mismos que un coche medio en 100 km ‘

R = S, S I S 3

FUENTE- Bio Intelligence Service y elaboracién propia LA VANGUARDIA

Lucir un vaquero se traduce en la emision de 44 gramos de CO, al dia

Historia de un pantalon

A. CERRILLO Barcelona
ada articulo de consu-
mo deja su huella en el
clima. Y el pantalon
vaquero no podia ser

una excepcion. Un estudio elabo-

rado por la consultora francesa

BIS ha calculado el impacto am-

biental de esta popular prenda,

para lo cual ha diseccionado
todas las etapas del proceso de
produccion y uso (incluyendo la-
vado y planchado), y en cada una
de ellas ha analizado una decena
de pardmetros, entre ellos la con-
tribucion al cambio climatico. El
riguroso rastreo de la historia de
este pantalon se remonta al culti-
vo del algodon en Uzbekistan,
China o Egipto; contintia con el
examen de los efectos ambienta-
les del hilado, el tejido y la manu-
factura en una compaiifa basada
en Tunez, v, finalmente, incluye
el transporte hasta Francia para
ser vendido en un gran almacén.

Los cdlculos se hicieron para un

vaquero que pesa 666 gramos,

que tiene cuatro botones y que se
usa una vez a la semana durante
cuatro afios antes de ir a la basu-
ra o servir en segunda mano,

El resultado de este analisis es
que como consecuencia de todos
esos procesos vestir un pantalén
vaguero comporta una emision
de 44 gramos de CO, al dia, lo
que al cabo del afo (y traducido
en otro orden de magnitud) equi-
vale a recorrer en coche los 50 ki-
lometros de ida y los 50 kilome-
tros de vuelta que separan Barce-
lona de Vilafranca del Penedes, a
bordo de un coche con emisiones
medianas.

El 59% de las emisiones del
pantaldn asociadas al cambio cli-
matico se generan en las etapas
referidas a los procesos de pro-
duccién  propiamente  dichos,
mientras que el resto estan vincu-
ladas a su uso. Los clientes pue-
den favorecer una reduccion de
los impactos ambientales del pan-
talon reclamando prendas con al-
goddn ecologico o no blanquea-
do, para evitar el uso de sustan-

cias quimicas, aunque las mayo-
res posibilidades de incidencia es-
tin en el mantenimiento de la
prenda. El informe advierte de
que la limpieza en seco incremen-
ta mas de un 60% los impactos re-
feridos al consumo de energia, ca-
lentamiento o toxicidad en rela-
ci6n con si se lava a maquina a 40
grados de temperatura. En cam-
bio, estos indicadores mejoran
hasta un 30% si el lavado se hace
en frio. Naturalmente, lo mejor
para estos casos es lavar el panta-
l6n tras haber sido usado cinco
veces, no plancharlo, y, por su-
puesto, no es nada recomendable
secarlo a maquina.

“Por una cuestién de moda, al-
gunas marcas quieren conocer el
impacto de su producto midien-
do las emisiones de CO,, pero en
algunos sectores este dato es irre-
levante. Para el sector de las pin-
turas es prioritario conocer la
toxicidad del producto, o para el
queso, la clave es conocer la eu-
trofizacion que ocasiona en las
aguas”, precisa Pere Fullana.e






