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La alternativa ecoldgica, «made in Japan»

Japdn es el pafs industrializado que menos emisiones de CO2lanza ala atmdsfera
- La apuesta nuclear y las nuevas tecnologias, principales claves de su éxito «verde»

Angel Villarino

OSAKA (JAPON)- El Gobierno y
lasempresas japonesaslievan una
décadadesarrollando unaférmu-
la energética que les convierte en
la potencia que menos emisiones
de CO2 envia a la atmdsfera en
relacidn con su Producto Interior
Bruto (la-mitad que EEUU o la
UE}. Japdn es, para entendernos,
la nacidn industrializada que
menos contribuye al cambio cli-
mdtico, a pesar de lo cual sus
empresas no hansufrido ninguna
hecatombe en los ltimos diez
afnos, masbien alrevés. Toyotaha
superado enese musmo periodoa
General Motors, convirtiéndose
en el principal fabricAntede auto-
mdviles def mundo.

[a férmula japonesa tiene dos
vectores. El primero es la apuesta
por la energia nuclear, que ya
cubre en torno al 30 por ciento de
las necesidades gracias a sus 57
cenmales. Se trata de un proceso
en plena expansién con ¢l que

An

Central nuclear en Japdn

Tokio espera convertirse en el
«ejemploverde» mundialen cues-
1idn de quince afios. El segundo
secreto, cacareado porsu Gobier-
nodurantelareciente reunién del
(-8, es el ahorro de energia. Pare-
ce sencillo pero no lo es, porque

nosetratasélodeconcienciarata
pobiacidn para que cambie fas
bombillas, sino también de aho-
rrar al mdximo en las propias
centrales, enlas fdbricas, entodos
los procesos productivos.

Sintrajeycorbata

Enalgunaos casos, cuando llega el
calor. lus ejecutivos tienen prohi-
bido acudir al trabajo con traje y
corpaia. jLes suena? «Medidas

Han desarrollado
casas prefabricadas
quese autoabastecen
deenergia

comoe ésta, junto a ahorros en
calefacciényaire acondicionado,
con nietodos ecolégicos. consi-
guen ahorrar hasta un cuarenta
por c:ento de o que gasta un edi-
ficio ve oficinas.

La e la «tecnologia verde» es

una fiebre que va han contraido
cientos de conocidas empresas
japonesas. Algunas, como Saniyo,
buscan resanar sus cuentas invir-
tiendo en un futuro rds sosteni-
ble. Desde los zutos hibridos de
Toyota, hastalas casas prefabrica-
das que producen toda {a energia
que consumen, pasando por los
laptop de madera disenados por
Futjitsu, las companias compiten
por sacar al mercado productos
conetquetaecoldgica pero, sobre
todo, por presentar el modelo gue
menos gasta para darle motivos
economicos &l consumidor en su
empefio medioambiental.
Existen muchos ejemplecs, et
todosios sectores. Sanyo presento
elano pasado un modelo de refri-
gerador que consigue reducir en
un 40 por ciento el gasto energé-
tica. El aparato ha tenido una ex-
celente acogida en los supermer
cados de todo el pais v se calcula
que se distribuirdn unas 20 mil
unidades. Pero es enn el dmbito de
iz produccion energética vla in-

Hacer de la
necesidad
una virtud

La reduccidn del gasto
energético que experimenta
Japonviene de lejos y se
gesto por motivos no
ecoldgicos sino econdmicos.
En los afios 70, la crisis
energética desatada por los
paises productcres de
petrodieo arruind la economia
japonesay arrastro el pais
hacfa una recesién sin
precedentes. Tokio cambid la
estrategia. «Mientras el
mundo se obsesionaba con el
milagro econdmico chino, en
Japén se producia una
revolucion silericiosa que
esta incubando tecnolagias
de eficiencia vitales en el
futuron, explica Nathan
Gardels, analisia energético.

dustria pesada conde fapdn estd
sealizando fos mayores avances.
:nlasimpresionantesacererasde
la Bahia de Tokio, por cjemplo,
gastan de media un 30 por ciento
menos de o habitual gracias a la
tecnologia verde.




