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FORO / La sequia a debate

La agricultura, clave
en la lucha contra

el cambio climatico %

CAPTURAR CO2 YPRODUCIR ~
MATERIAS PRIMAS PARA
BIOCOMBUSTIBLES SON DOS DE
SUS GRANDES APORTACIONES

L.a sequia es para el sector
agrario el problema mas
grave de cuantos se derivan
del cambio ciimatico: es
evidente que sin agua no es
posiblelaactividad agraria,
por lo que tanto los agricul-
tores como los ganaderos
viven muy pendientes del
cielo.

No obstante, en los uli-
maos anos, esta preocupa-
cion secular de agriculto-
res y ganaderos ha cobrado
un giro inesperado, ya que
los avances tecnologicos
han permitido profundizar
en las causas del cambioc
climatico asi como en el
planteamiento de las posi-
bles soluciones. -

intre las soluciones a
este problema esta, en pri-
mera linea, el propio sector
agrario, que por su capaci-
dad para capturar CO2 v
para producir materias pri-
mas destinadas aJa fabrica-
cion de los biocombustibles
se constituye en el primer
agente en la lucha contra el
gran problema del cambio
climatico.

Asi 1o expuso el secreta-
rio general de Asaja-Sevi-
lia, Miguel Afan de Ribera,
durante su reciente inter-
vencion en el Foro Interna-
cional sobre la Sequia.

Afan de Ribera, que par-
ticipé en la mesa redonda
El regadio. Situacion de la
agricultura en Espana, des-
taco durante su interven-
cién el papel estratégico de
la agricultura en la busque
da de un nuevo modelo
energético que contribuya
apaliar los efectos y conse-
cuencias del temido cambio
climatico.

Tal y comorecordé Afan
de Ribera, “el crecimiento
exponencial de la poblacion
v de sus necesidades ener-
géticas ha llevado al colap-
so del modelo energético
actual, apoyado fundamen-
talmente'en la quema de los
combustibles fosiles”. “Es-
te modelo, con sus ingentes
emisiones de COZ, ha sido
el causante del calenta-
miento global del planeta,
con todas las consecuen-
cias que de ello se dernvan:
heladas, inundaciones y
por supuesto sequias”, ase-
gurd el experto.

Superar etapas

Segiin puso de manifiesto
Afan de Ribera, “hay un
acuerdo unanime para
cambiar este modelo y para
superar definitivamente la
era del petrdleo; expertos y
lideres mundhales apuestan

por las energias limpias y
renovables para reducir las
emisiones de efecto inver-
nadero. Y en esa apuesta, el
sector agrario tiene un pa-
pel prioritario, puesto gue
los biocombustibles proce-
dentes de la biomasa produ-
cida per el sector agrario v
forestal son hoy en dia la
mejor alternativa al petro
leo. Tanto es asi, que en el
sector clel transporte de pai-
ses tales como Brasil o Sue-
cia, estan plenamente im-
plantados™.

Pero no es ésta la anica
via por la que la agricudtura
contribuye a minimizar el
cambio climatico. El secre-
tario general de Asaja-Sevi-
lla reivindicé también la
importante funcién en la
captacion de CO2 que des-
emperia la agricultura, yes
pecialmente la agricultura
de regadic, que como afir-
mé Afan de Ribera “consti-
tuye el principal sumidero
de CO2 con que cuenta el
planeta; asi por ejemplo,
una hectarea de regadio es
capaz de fijar 43 toneladas
anuales de CO2, justoel do-
ble de lo que puede llegar a
fijar una hectarea plantada
de bosque™.

Modelos en alza

El secretario general de
Asaja-Sevilla recordo ade-
mas gue “el regadio espa-
fiol, que ocupa tan solo el
13% de la superficie agraria
til, aporta casi el 60% de la
preduccion final agraria, lo
que seria por si mismo un
criterio concluyente para
apostar por este modelo de
agricultura”, que en los ai-
timos ahos se ha visto en
peligro por la creciente fal-
tadeagua.

Todos estos argumentos
expuestos llevan a Afan de
Ribera a realizar una deci-
dida apuesta por la aplica-
cidn de nuevas tecnologias
en lamejorade la ofertaya
defender la construccion de
desaladoras, depuradoras y
ecoembalses alla donde sea
posible.

Por nltimo, el secretario
general de Asaja-Sevilla
planted la necesidad de in-
crementar la superficie de
regadio tarbién en los pai-
ses en vias de desarroilo v
profundizar en este modelo
productivo con una vision
global, puesto que es el Gni-
€0 que permite alimentar a
la creciente poblacion mun-
dial, satisfaciendo sus nece-
sidades y preservando el
desarrollo sostenible del
planeta.
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SOSTENIBILIDAD / Logr6 el galardon a la Excelencia Publicitaria

con el desarroiflc sostenible,

SOStenibitidad.com supuso una revolucion en el dmpito publicitario que evidencia e
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| de international Advertising Association.

Una campaiia de Acciona se
exhibira en el Reina Sofia

SOSTENIBILIDAD.COM APOYA EL DESARROLLO SOSTENIBLE

A original campana
I SOStenibilidad.com de
Acciona ha entrado a
formar parte del material de
consulta del Museo Nacional
Centro de Arte Reina Sofia,
tras recibir el galardén a la
Excelencia Publicitariaen el
H Certamen la Publicidad én
el Museo, que organiza el Ca-
pitulo Espanol ée la Interna-
tional Advertismmg Associa-
tion (1AA), en colaboracion
con el provio museo.

Premios

La resolucidn y entrega de
premios tuvo lugar el pasado
mes en el Museo Reina Sofia.

El Jurado de Excelencia. for-
mado por artistas plasticos,
criticos de arte y creativos
publicitarios, a la vista de los
valores artisticos, ha elegido
el anuncio Sestenibilidad, de
la campafla de Acciona
SOStenibilidad.com, como
uno de los tres ganadores en-
tre los 35 finalistas seleccio-
nados, entre los que figuraba
Resolucion, el otro spot de la
camparfia. El premio fue reco-
gido por Juan'Ramoén Silva,
director general de Marke-
ting Corporativo v Relacio-
nes Institucionales de Accio-
na.y Soledad Soler, directora
de Publicidad.

RSC/ Cambio responsable

Norman Broadbent
logra la certificacion
Carbén Neutral

La firma de basqueda, eva-
luacién y desarrollo direct:-
vo, Norman Broadbent ha
conseguido registrarse con
la marca de Carbdn Neutral.
So6lo un limitado nimero de
empresas han consegudo es-
ta certificacion.

El importante crecimien-
to del cambio climatico que

acompafia nuestro dia a dia’
estd haciendo que muchas,

organizaciones tomen medi-
das. Norman Broadbent es
pionera en este campo tanto
en Reino Unido como en Es-

pafia, al ser calificada de Car-
bén Neutral, con una politica
de cambio demostrable. Se-
gin Krista Walochik, conse-
jera delegada de Norman
Broadbent, “nuestro logro de
convertirnos en la primera
compaiiia “certificada como
Carbon Neutral, refuerza
nuestra posicién como pione-
ros en el sector. No solo deci-
mos que somos diferentes, si-
noque demostramos serio’.
Para gque una organiza-
cién, sus productos o servi-
cios consiga situarse como

SOStenibilidad.com supu-
$0 unarevolucion en el ambi-
to publicitario. Acciona y
McCann disefiaron una cam-
pana feaser emitida en tele-
visién, prensa e internet. con
el fin de invitar a la reflexion
y suscitar el debate en torno
al modelo de desarrollo ac-
tual, con un reciano final en
el que se lvitaba a visiar el
sttewww.sostenibilidad.com.
La segunda fase proponia
una salida a ese molelo v
presentaba de una forma di-
dactica en que consiste el de-
sarrollo sostenible y lo gue
hace Aceiona para lograrlo.

Los 35 spots finalistas del

certamen se proyectaron
desde el 15al 18 de junio ene.
Museo Nacional Centro de
Arte Reina Sofia, dentro del
ciclo audiovisual La Publici-
dad en el Museo 2007. Poste-
riormente, los tres ganadores
del premio a la Excelencia
Publicraria se podran visua
lizar y consultar como parte
del marerial audiovisual del
museo, de] que pasarar. a for-
mar parte. El certamen fue
creado en Espana por la IAA
y el Museo Nacional Centro
de Arte Reina Sofia en 2006,
siguiendo la estela de una
iniciativa creada por el Mo-
MA de Nueva York.

La identificacién de los niveles de emision de caroon es

una medida bdsica para lograr la certificacién.

Carbon Neutral debe cum-
plir una serie de pre-nisas.
Identificar los niveles de emi-
s16n de carbon es el paso ini-
cial para después poder tra-
bajar disenando los proyec-
tos que se llevaran a cabo,
que en s puesta en miarcha
compensaran el inevitable
Co2.

Norman Broadbent, fir-
ma de recursos humanos es-
pecializada en la busqueda,
evaluacién y desarrollo di
rectivo, cuenta con 35 em-
pleados, y su facturacion en
2006 fue de 4,9 millones de
euros en Espada. Forma par-
te del grupo BNB Recruit-
ment Solutions.
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