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FORO/ La sequíaa debate

\ La agricultura, clave
en la lucha contra
el cambioclimático
CAPTURAR C02 YPRODUCIR
MATERIAS PRIMAS PARA
BIOCOMBUSTIBEES SONDOSDE
SUSGRANDESAPORTACIONES

La sequtaesparael sector
agrario el problema más
gravedecuantossoderivan
del cambio climática: es
evidentequesin aguano es
posiblelaactividadagraria.
por loquetantolasagricul-
toros como los ganaderos
viven muy pendientesde]
cielo.

No obstante,enlos ulti-
mes años,estapreocupa-
non secularde agriculto-
resy ganaderosbacobrado
un gire inesperado,yaque
los avancestecnológicos
han permitidoprofunílicar
en las cansasdel cambio
climático asíremo en el
planteamientotío lasposi-
blessoluciones.

Entre las solucionesa
esteproblemaeatá,enpri-
meralinos,el propiosector
agrano,queporsucapaci-
dadparacapturarC02 y
para producirmateriaspri-
masdestinadasalafabrira-
ción delos b¡ocombustibles
seconstituyeen elprimer
agenteenlaluchacontrael
gran problemadelcambio
climático.

Así lo expusoel secreta-
rio generalde Asaja-Sevi-
lis, Miguel AfándeRibera,
durantesu recientebitor-
vención enel ForoInterna-
cionalsobrelaSequis.

AfándeRibera,que par-
ticipó enla mesaredonda
El regadío.Situacióndela
agricultura enEspada,des-
taco durantesu interven-
ción elpapel estratégicode
la agriculturaenlabósque
da de un nuevo modelo
energéticoquecontribuya
a paliar los efectosycome-
cuenciasdeltemidocambio
climático.

‘l’al ycomorecordóAfán
de Ribera,“el crecimiento
exponencialdeispoblación
y desusnecesidadesener-
góticashaflevadoal colap-
so del modelo energético
actual,apoyadofundamon-
lisimenteenlaquemadolos
combustiblesfósiles”. “Es-
te modelo,consusingentes
emisionesdeC02, hasido
el causantedel calenta-
miento global delplaneta,
con todas las consecuen-
ciasquedeello sedenvan:
lisiadas, inundacionesy
porsupuestosequiaa”,aso-
guróelexperto.

Superar etapas
Segónpusodemanóliesto
Afán do Ribera, “hay un
acuerdo unánime para
cambiarestemodeloypara
superardefmitivamentela
eradelpetróleo;expertosy
líderesmunibalesapuestan

ííor lasenergíaslinípiso y
renovablesparareducirlas
omisiotíesde efectoinver-
ííadero.Yenesaapuesta,el
sectoragrariotieneun pa-
1)01prioritario, huesteque
los bioconíbtístibletproce-
dentestío labiomasaprodu-
nidapcr el sectoragrarioy

forestal son hoy en dio la
mejor alternativasi petró
leo. Tantoesasí, queenel
sectortíeltransportedepul-
sostalescomolii’asii o Sue-
ría, están plenamenteim-

plantados”.
Perono eséstala ónica

‘cia porla quelaagricultura
contribuyeaminimizar el
cambioclimático.Rl secre-
tono generaldeAsaja-Sevi-
lía reninílicó también la
importante función en la
captación<le C02 queíleo-
empeñaisagricultura,y es
pecisimentolaagricultura
de regadio,que como afir-
mó AfándeRibera“coneil-
tu~’o el principal sumidero
de COS con que cuentael
planeta; así por ejemplus,
una hectáreaderegadioes
capazdefijar 43 toneladas
anualesdeC02,justoel do-
blodelo quepuodetiegara
fijarunahectáreaplantada
debosque’.

Modelosen alza
El secretario general ile
Asaja-Sovillarecordóade-
más que “el regadíoesíma-
fol, que ocupatansólo el
13V, dela superficieagraris
útil, aportacasi el60%deis
prcducriónfinal agraria,lo
queseriaporsimismo un
criterio concluyentepara
apostarporOstemodelode
agricultora”,queen los úl-
timossfíos sehavisto en
peligropor la crecientefal-
tadeagsia

Todosestosargumentos
expuestosllevana Afánde
Riberaa realizarimadeci-
dida apuestapor la aplica-
ción deisuevastecnologías
enlamejorade laofertaya
defenderlaconstrucciónde
desaladoras,depuradorasy
ecoembalsosalládondesea
posible.

Porúltimo, el secretario
general de Asaja-Seviula
plantedlanecesidaddein-
crementarla superficiede
regadiotambiénenlaspai-
sosensisode des5sToiloy
profundizarenestemodelo
isroductivoron unavisión
global,puestoqueeselfmi-
cequepermitealimentara
lacrecientepolsíaciónmun-
thaI,satisfaciendosusnece-
sidadesy isreservandoel
desarrollosostenible del
planeta.
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SOSTENIBILIDAD / Logróelgalardóna laExcelenciaPublicitaria

Una campañade Acciona se
eexhibira en el Reina Sofia

SOSTENIBILIDAD.COM APOYA EL DESARROLLO SOSTENIBLE

L A original campaña
SOStenibilidadcooade
Accionaha entradoa

formarpartedelmaterialde
consultadelMuseoNacional
Centrede Arte RomaSofia,
tras recibir el galardóna la
ExcelenciaPublicitánaen el
II Certmusaenla Publicidadén
el Museo,queorganizael Ca-
pítuloEspañoldela Intema-
tional AdvertismgAseocia-
tion IlAAI, en colaboración
con el prooiomuseo.

Premios
La resolucióny entregade
premiostuvíslugarelpasado
meson el Mme)) ReinaSolio.

ElJuradode Exteloncia.br-
modoporartistasplásticos,
criticos de arte y creativos
psmbbcitarmns,alavistadelos
valoresartisticos,haolegido
elanumncioSomienibilidoil,de
la campaña de Acciona
SOStonibilidadcoin, como
unodolostresganadoresen-
1ro liso 32 t7uíalistaaseleccio-
nados,entrelíís quefiguraba
Resolución,el otro apoldela
i’.am

1
iaña.Rl premiefuereco-

gidopor Juan-RamónSilva,
ilirecuor generalde Márke-
ling Corporativoy Relacio-
ííesInstitucionalesdeAccio-
tía,y SoledadSoler,directora
dePublicidad.

RSC/ Cambioresponsable

Norman Broadbent
logra la certificación
Carbón Neutral
La firma do búsqueda,eva-
luacióny desarrolloilirectí-
ve, Normas flroadbentha
císnoeguidoregistrarsecon
la marcadeCarbónNeutral.
Sóloun timiradocíñonerotío
empresashanconsegmdoes-
tacertillcarmomi.

El importantecrecionien-
to del canobiodimáticíí que
acompañanuestrodia o dia
estábocíetídotino muchas,
organizacionestomenmedi-
das. NormanBr9sdbentes
pioneraenestecampotanto
oímIteinoUnidís comoen Es-

paña,alsercalifiradadeCar-
tiónNeutral,con unapolitica
de cambioilemostrable.Sís-
gúnKnistaWalochuls,consís-
jera delegadade Normaii
flrosdbent,“nuestrologrode
convertirnosen la tíriníera
tompañia-certificadanonio
Carbón Neutral, refuerza
nuestraposicióncomopione-
rosenel sector.No sólodeci-
mosquesomosdiferetítes,si-
noquedemostramosserlo’.

Para que una organiza-
ción,susproductoso servi-
cios consigasituareecusmo

SOStenibilidadcoiasupu-
sounarevoluciónene]ambi-
tu publicitario. Acciono y
ldcCanndiseñaronmíacam-
pañotensoremitidaen tele-
‘cisión,premisaehuternel.con
el Vio deinvitar a la rmflomdón
y suscitarel debatoeh torno
al modelo ile desartillo tic-
títal,conunrorjainolinal omí
el queseimivibitia avisitarel
suiewwwsostenibilídaócam.
La segundafase ]irspsnia
una salidaa eso tuctelsí y
presentabade untofoimmia di-
dtícticaenquéconsisteel do-
sorriullo soatenibley lo qte
bacoAccionopara logi-arlo.

Les 35 spoisfinalistasdel

CarbónNeutral debe cuití-
luir una serie ile pce-nuca.
Identificartos nivelesile onu-
siómí tío carbónesel pasemi-
cial parodespuéspodertra
lisiar diseñandoItís ]iroyec-
los quese llevartun ti cabíí,
queensu tuestaenn:arclia
ceínpensoránel inevitable
C03.

certamen se proyectaron
desdeellO al té dejcmio000.
Museo Nacional Ceniro de
Arto ReinaSofia, dentrodel
ciclo audiovisualLo Publicó-
dad enel Museo2007. f’oste-
riormente,Isis treaganadítres
del premio a Ití Excelencia
Publicitariasepodránvisos
limar y consultarcomo parte
del materitíl usudiovisualdel
museo,del quepasarimafor-
marparte.El certamenfue
creadoomm Españapiur latAA
y el MuseoNacionalCentro
deArmoReinaSofití en2006.
siguiendola estoltí de una
iniciativa creadapor el Isín-
MA deNuevaYork.

Norman liroadbent, lic-
timo derecursoshumanoses-
pecializadaoit Ití imúsqueda,
evaluacióny ulesarrolloiii
roctive, mienta con 3~5 em-
pleados,y su facturaciónen
~006Líe de 4,0 millones de
eurosemí España.Formapar-
te del grupoTIMOl ]tocrííit-
mentSoluimono.

eeibi:idod.comsopasoanocoeíílociómenel áníoitopuólícularioqueesicencis.~ ,.,,,,,~. ~, ,,~,

con el desarrolln sosleniole,reconocido por el Capitulo Español de InlernationalArlvertisingAsgociation.
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